BASTEIL. Jedem seine Welt.

Mit dem richtigen er zu

Mediadaten | 2011

Adresse Anzeigenverkauf und -disposition
Bastei Lubbe Kommunikation + Marketing Rainer Prante
GmbH & Co. KG Herr Rainer Prante
Postfach 800549 tammersstraiie 6
51005 Kéin 33378 Rheda-Wiedenbruck
Schanzenstrale 6 - 20 VB 52 A 228 508
51063 Kain Fax (0 52 42) 40 54 55 -8
Internet: www.bastei.de E-Mail: kontakt@kmrp.de

Internet: www.kmrp.de

Zahlungsbedingungen

Zahlungen innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum rein netto. 2 % Skonto bei Zah-
lung innerhalb von 8 Tagen nach Rechnungsdatum, 3 % Skonto bei Bankeinzug, sofern nicht
altere Rechnungen Uberfallig sind. Verzugszinsen laut Ziffer 14 der allgemeinen Geschafts-
bedingungen: 8 % Uber dem jeweils glltigen Basiszinssatz der Deutschen Bundesbank.

Erstinserenten werden um Vorauskasse gebeten. Die Veréffentlichung der ersten Anzeige
erfolgt sobald der Rechnungsbetrag auf einem unserer Konten eingegangen ist.

Bankverbindungen

Sparkasse Kéin/Bonn - BLZ 370 501 98 - Kto.-Nr. 1 901 717 908
Deutsche Bank AG Kéin - BLZ 370 700 60 - Kto.-Nr. 192 009 900
Commerzbank AG Kéln - BLZ 370 400 44 - Kto.-Nr. 270 107 600



BASTEIL. Jedem seine Welt.

Mitten ins Herz
lhrer Kundinnen!

¢ Die Frauenromane von BASTEI.

Frauenromane  Anzeigen- und Druckunterlagenschluss 2011

Anzeigen- und Anzeigen- und

Ausgabe EV-Tag Druckunterlagenschluss Ausgabe EV-Tag Druckunterlagenschluss
52 28.12.10 02.11.10 27 05.07.11 18.04.11
1 04.01.11 02.11.10 28 12.07.11 16.05.11
2 11.01.11 02.11.10 29 19.07.11 16.05.11
3 18.01.11 02.11.10 30 26.07.11 16.05.11
4 25.01.11 29.11.10 31 02.08.11 16.05.11
5 01.02.11 29.11.10 32 09.08.11 14.06.11
6 08.02.11 29.11.10 33 16.08.11 14.06.11
7 15.02.11 29.11.10 34 23.08.11 14.06.11
8 22.02.11 27.12.10 35 30.08.11 14.06.11
9 01.03.11 27.12.10 36 06.09.11 11.07.11
10 08.03.11 27.12.10 37 13.09.11 11.07.11
11 15.03.11 27.12.10 38 20.09.11 11.07.11
12 22.03.11 24.01.11 39 27.09.11 11.07.11
13 29.03.11 24.01.11 40 04.10.11 08.08.11
14 05.04.11 24.01.11 41 11.10.11 08.08.11
15 12.04.11 24.01.11 42 18.10.11 08.08.11
16 19.04.11 21.02.11 43 25.10.11 08.08.11
17 26.04.11 21.02.11 44 02.11.11 05.09.11
18 03.05.11 21.02.11 45 08.11.11 05.09.11
19 10.05.11 21.02.11 46 15.11.11 05.09.11
20 17.05.11 21.03.11 47 22.11.11 05.09.11
21 24.05.11 21.03.11 48 29.11.11 04.10.11
22 31.05.11 21.03.11 49 06.12.11 04.10.11
23 07.06.11 21.03.11 50 13.12.11 04.10.11
24 14.06.11 18.04.11 51 20.12.11 04.10.11
25 21.06.11 18.04.11 52 27.12.11 31.10.11
26 28.06.11 18.04.11




Druckauflage 320.000 Exemplare Aktuelle Titelliste auf Anfrage.

Erscheinungsweise | wochentlich und 14-taglich

Copy-Preis | €1,50

Druckverfahren Umschlag: 4c Bogenoffset — Euroskala
Innenteil: Cold-Offset (Zeitungsoffset) — Euroskala

Druckvorlagen | Es kénnen nur digitale Daten verarbeitet werden.
System: Macintosh: ab Betriebssystem 9.2 / Windows: ab 98
Vorlagen: Druckfahige PDF-Dateien

Ansprechpartner Druckvorstufe: Herr Gorgas, Tel. (0 21 61) 65 89 74-0,
Fax (0 21 61) 65 89 74-295, E-Mail: roloff-schaup@t-online.de,

ISDN (0 21 61) 96 18-44 oder -39 - Leonardo Pro

Roloff-Schaup & Co. Repro GmbH - Dohrweg 44 - 41066 Mdnchengladbach

Bei Datenubertragung per ISDN bitte zuerst die Reproanstalt telefonisch informieren.
Ansprechpartner Anzeigendisposition: Herr Prante, Tel. (0 52 42) 40 54 55-5,

Fax (0 52 42) 40 54 55-8, E-Mail: kontakt@kmrp.de
Die Anzeigendisposition benétigt ein PDF der Anzeige per E-Mail.

Satzspiegeluberschreitungen Anschnitt ist nur auf Umschlagseiten méglich.
Beschnittzugabe je 5 mm an 4 Seiten.

FENELE / (FIEEE Preisliste Nr. 46
Breite x Héhe in mm Gultig ab 01.01.2011
us 155 x 225 | 4c 5.770,00
Innen Satzsp. 125 x 185 Ic 3.206,00
2sp. 125x 138 | 4c 4.340,00
Ic 2.403,00
2sp. 125x 122 | 4c 3.846,00
Ic 2.137,00
1sp. 60x 185 | 4c 2.885,00
2sp. 125 x 90 Ic 1.603,00
2sp. 125 x 60 Ic 1.138,00
1sp. 60 x 90 Ic 854,00
2sp. 125 x 42
4 Anzeigen 30% Sie erhalten zusatzich 5% Nachlass auf die oben stehenden
8 Anzeigen 37.5% Tarife, wenn Sie bei lhrer nachsten Buchung mindestens 3
12 Anzeigen 45% Anzeigen buchen und Uber einen Zeitraum von 12 Monaten
16 Anzeigen 50% zuvor keine Anzeige gebucht haben.

Die Malstaffel beinhaltet alle Bastei-Titel.

alle Preise in € zzgl. MwsSt.
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Anzeigen- und Anzeigen- und

Ausgabe EV-Tag Druckunterlagenschluss Ausgabe EV-Tag Druckunterlagenschluss
52 28.12.10 02.11.10 27 05.07.11 18.04.11
1 04.01.11 02.11.10 28 12.07.11 16.05.11
2 11.01.11 02.11.10 29 19.07.11 16.05.11
3 18.01.11 02.11.10 30 26.07.11 16.05.11
4 25.01.11 29.11.10 31 02.08.11 16.05.11
5 01.02.11 29.11.10 32 09.08.11 14.06.11
6 08.02.11 29.11.10 33 16.08.11 14.06.11
7 15.02.11 29.11.10 34 23.08.11 14.06.11
8 22.02.11 27.12.10 35 30.08.11 14.06.11
9 01.03.11 27.12.10 36 06.09.11 11.07.11
10 08.03.11 27.12.10 37 13.09.11 11.07.11
11 15.03.11 27.12.10 38 20.09.11 11.07.11
12 22.03.11 24.01.11 39 27.09.11 11.07.11
13 29.03.11 24.01.11 40 04.10.11 08.08.11
14 05.04.11 24.01.11 41 11.10.11 08.08.11
15 12.04.11 24.01.11 42 18.10.11 08.08.11
16 19.04.11 21.02.11 43 25.10.11 08.08.11
17 26.04.11 21.02.11 44 02.11.11 05.09.11
18 03.05.11 21.02.11 45 08.11.11 05.09.11
19 10.05.11 21.02.11 46 15.11.11 05.09.11
20 17.05.11 21.03.11 47 22.11.11 05.09.11
21 24.05.11 21.03.11 48 29.11.11 04.10.11
22 31.05.11 21.03.11 49 06.12.11 04.10.11
23 07.06.11 21.03.11 50 13.12.11 04.10.11
24 14.06.11 18.04.11 51 20.12.11 04.10.11
25 21.06.11 18.04.11 52 27.12.11 31.10.11
26 28.06.11 18.04.11




Mannerromane Manner

Manner Classic Phantastik Mannerkombi
Druckauflage 300.000 Exemplare | 100.000 Exemplare Manner Classic &
Manner Phantastik
Erscheinungsweise wéchentlich wochentlich
und 14-taglich Aktuelle Titelliste
auf Anfrage.
Copy-Preis € 1,60 €1,60-€ 1,75
Druckverfahren Umschlag: 4c Bogenoffset — Euroskala
Innenteil: Cold-Offset (Zeitungsoffset) — Euroskala
Druckvorlagen Es kénnen nur digitale Daten verarbeitet werden.
System: Macintosh: ab Betriebssystem 9.2 / Windows: ab 98

Vorlagen: Druckfahige PDF-Dateien

Ansprechpartner Druckvorstufe: Herr Gorgas, Tel. (0 21 61) 65 89 74-0,
Fax (0 21 61) 65 89 74-295, E-Mail: roloff-schaup@t-online.de,

ISDN (0 21 61) 96 18-44 oder -39 - Leonardo Pro

Roloff-Schaup & Co. Repro GmbH - Dohrweg 44 - 41066 Ménchengladbach

Bei Datentbertragung per ISDN bitte zuerst die Reproanstalt telefonisch informieren.
Ansprechpartner Anzeigendisposition: Herr Prante, Tel. (0 52 42) 40 54 55-5,

Fax (0 52 42) 40 54 55-8, E-Mail: kontakt@kmrp.de
Die Anzeigendisposition benétigt ein PDF der Anzeige per E-Mail.

Satzspiegelliberschreitungen | Anschnitt ist nur auf Umschlagseiten méglich.
Beschnittzugabe je 5 mm an 4 Seiten.

Manner Classic Pman':gstrik Mannerkombi
Formate / Preise preisiiste Nr. 8 | Preisliste Nr. 8 | Preisliste Nr. 8
. o reisliste Nr. reisliste Nr. reisliste Nr.
SR 22 RO D Gltig ab 01.01.2011 | Giltig ab 01.01.2011 | Guiltig ab 01.01.2011
us 155x 225 | 4c 4.990,00 1.990,00 6.600,00
Innen satzsp. 125 x 185 1c 2.772,00 1.106,00 3.669,00
2sp. 125x 138 | 4c 3.742,00 1.492,00 4.950,00
Ic 2.080,00 829,00 2.750,00
2sp. 125x 122 | 4c 3.326,00 1.327,00 4.399,00
Ic 1.848,00 737,00 2.444,00
1sp. 60 x 185 | 4c 2.490,00 995,00 3.299,00
2sp. 125 x 90 Ic 1.387,00 553,00 1.834,00
2sp. 125 x 60 Ic 983,00 392,00 1.302,00
1sp. 60 x 90 Ic 739,00 294,00 977,00
2sp. 125 x 42
4 Anzeigen 30% Sie erhalten zusatzich 5% Nachlass auf die oben stehenden
8 Anzeigen 37.5% Tarife, wenn Sie bei lhrer nachsten Buchung mindestens 3
12 Anzeigen 45% Anzeigen buchen und Uber einen Zeitraum von 12 Monaten
16 Anzeigen 50% zuvor keine Anzeige gebucht haben.

Die Malstaffel beinhaltet alle Bastei-Titel.

alle Preise in € zzgl. MwsSt.



BASTEIL. Jedem seine Welt.

Bleiben Sie flexibel!

Mit den Ad Specials von Bastei.

Umschlagwerbung Beihefter Beilagen Beikleber

Objekte/Preise/Kontakt

Objektgruppe | Romanheft (155mm x 225mm, beschnitten)

Titel | Aktuelle Titelliste auf Anfrage

Preise Beihefter/Beilagen | bis 20 g: 40 € / Tsd.
bis 25 g: 43 € / Tsd.
bis 30 g: 46 € / Tsd.
bis 35 g: 49 €/ Tsd.

Preise Umschlag/Beikleber | bis 20 g: 43 € / Tsd.
bis 25 g: 46 € / Tsd.

Ansprechpartner | Herr Prante, Tel. (0 52 42) 40 54 55-5, Fax (0 52 42) 40 54 55-8
E-Mail: kontakt@kmrp.de

Sie haben einen Ad Specials-Wunsch, der hier nicht aufgefihrt wurde?
Sprechen Sie uns an, wir stellen uns fast jeder Herausforderung.



Technische Daten

Klebeart

Mindestformat

Gewicht
Abstande

Klebetoleranzen

Platzierung

Aufzuklebende Produkte sind vor allem:

- Postkarten oder andere rechteckige Blatter wie Lotterielose oder Eintrittskarten

- Briefumschlage mit Inhalt (Lasche geschlossen)

- mehrseitige, gefalzte Drucksachen wie Mini-Heftchen oder -Prospekte (im Bund geschlossen)
- Warenproben wie Ton- und Datentrager (CD-ROM), Taten mit Inhalt wie ,SURe Werbung”

Streifenklebung am aulRersten Rand parallel zum Bund.

Min. 52 x 74 mm

Max. 25 g /Exemplar

Zum Bund: Sammelheftung min. 12 mm, an den Beschnittrandern: min. 20 mm
= 5-10 mm (je nach Schwierigkeitsgrad), Parallelitatsabweichung = 5 mm

U1 oder U4, Innenteil: erste oder letzte Seite

oben

Positionierung

MaBe

Papiergewicht

Technische Voraussetzungen

Max. 3 Beilagen
an einer Stelle

W B0

mittig unten

An unregelmaRiger Stelle im Heft

Min. 105 x 148 mm
Max. in Breite und Hohe jeweils 15 mm kleiner als das beschnittene Format
des Heftes

Bei 2 Seiten min. 150 g / m?
Bei 4 Seiten min. 90 g / m?

Bei mehrseitigen Beilagen muss eine Seite geschlossen sein.
Vor Realisierung mussen Muster des Beilegers vorliegen.



\Werbemaéglichkeiten Beihefter

Definition

Umfang

Formate

Beschnitt

Technische Voraussetzungen

Ruckendraht-Sammelheftung

Min. 4 Seiten, max. 32 Seiten

Abhangig vom Heftformat (min. Breite 10 cm / unbeschnitten,

min. H6he 11 cm / unbeschnitten)
Am Kopf geschlossen (1 Bogenteil)
min. ca. 1/4 Heftformat, max. 1/1 Heftformat

5 mm Kopfbeschnitt

Vor Realisierung mussen Muster des Beihefters vorliegen.

LUabdl,|

Halbseitiges Heft im Heft, Halbseitiges Heft im Heft,

Hochformat Querformat (Kopfanlage) (Kopfanlage) (separat geheftet)

\Werbemdglichkeiten Umschlag

Definition

Umschlagformate

Papierqualitat

Papiergewicht

Modifizierung des Umschlags

Einzuklappender Teil hinten / vorne:
max. 10 mm kleiner als Endformat, min. 1/2 Heftbreite

Abhangig von Produktstarke
Papierlaufrichtung parallel zum Bund

80-170g/m2

-

Viertelseitiges Heft im Heft ~Ganzseitiges Heft im Heft ~ Ganzseitiges Heft im Heft,

2-seitig

Umschlag mit eingeklappter Umschlag mit eingeklappter Umschlag mit eingeklappter Umschlag mit ausgeklappter

Vorderseite (Gatefolder)

(Gate- und Fondfolder)

Ruckseite (Fondfolder) Vorder- und Ruckseite Rickseite fur Postkarten,
perforiert



1. Anzeigenauftrag bzw. Fremdbeilagen-
auftrag im Sinne der nachfolgenden all-
gemeinen Geschaftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Verdffentlichung bzw.
Beilegung einer oder mehrerer Anzeigen
bzw. Fremdbeilagen eines Werbebetrei-
benden in einer Druckschrift zum Zweck
der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel
innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines
Auftrags das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz

1 genannten Frist abgerufen und veroéf-
fentlicht wird.

3. Bei Auftragen ist der Auftraggeber be-
rechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber
die im Auftrag genannte Anzeigenmen-
ge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht
erfullt, die der Verlag nicht zu vertre-

ten hat, so hat der Auftraggeber, den
Unterschied zwischen dem gewdéhrten
und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn
die Nichterfullung auf hdherer Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht.
Weitere Anspruche des Auftraggebers
richten sich ausschlieRlich nach Ziffer 10.

5. Fur die Aufnahme von Anzeigen

bzw. Fremdbeilagen in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift
wird keine Gewahr geleistet, es sei denn,
dass der Auftraggeber die Gultigkeit des

§ 247 1 BGB sowie die Einziehungsko-
sten berechnet. Der Verlag kann, wenn
die Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
gefahrdet ist, die weitere AusfUhrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zurlckstellen und far die restlichen
Anzeigen und Fremdbeilagen Vorauszah-
lung verlangen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung
auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte,
Belegseiten oder vollstandige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
gung des Verlages Uber die Veroffentli-
chung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fur die Anfertigung bestellter
Drucksttcke, Matern und Zeichnungen
sowie fur vom Auftraggeber gewunschte
oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen ursprunglich vereinbarter Ausfih-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung

kann ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in

der Preisliste oder auf andere Weise
zugesicherte durchschnittliche Auflage
oder — wenn eine Auflage nicht zugesi-
chert ist — die durchschnittlich verkaufte
Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminde-
rung ist nur dann ein zu Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn sie bei
einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren
20 v.H., bei einer Auflage bis zu 100.000
Exemplaren 15 v.H., bei einer Auflage
bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H., bei
einer Auflage tber 500.000 Exemplaren
5.v.H., betragt. Daruber hinaus sind

Auftrages ausdricklich davon abhangig
gemacht hat.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redak-
tionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, kann der Verlag mit
dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich
machen.

7. Der Verlag behadlt sich vor, Anzei-
genauftrage — auch einzelne Abrufe

im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage wegen des Inhaltes,
der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen Grundsatzen des Ver-
lages abzulehnen, und zwar auch dann,
wenn der Auftrag bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufge-
geben worden ist. Der Verlag hat ferner
das Recht, auch bereits rechtsverbindlich
bestatigte Auftrage noch zurtickzuwei-
sen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze,
behérdliche Bestimmungen oder die
guten Sitten verstoft.

Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen
die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestand-
teils des Romanheftes erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
zuglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des
Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Far
erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen oder Beilagen
fordert der Verlag unverztglich Ersatz
an. Der Verlag gewahrleistet die far den
belegten Titel Ubliche Druckqualitat im

etwaige Preisminderungs- und Scha-
densersatzanspriche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber vor
dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurdcktreten konnte.

18. Die Pflicht zur Aufbewahrung von
Druckunterlagen endet drei Monate
nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige,
sofern nicht ausdrtcklich eine andere
Vereinbarung getroffen worden ist.

19. Erfllungsort ist der Sitz des Verlages.
AusschlieBlicher Gerichtsstand ist eben-
falls der Sitz des Verlages.

20. Abweichend von Ziff. 17 berechtigt
eine Auflagenminderung bei Titeln, die
heftbezogene Auflagendaten veréffentli-
chen, nur dann zu einer Preisminderung,
wenn und soweit sie bei einer Auflage
von bis zu 500.000 Exemplaren 10

v. H. und bei einer Auflage von Uber
500.000 Exemplaren 5 v. H. Uberschrei-
tet (Schwankungsbreite). Die Hohe

der Preisminderung errechnet sich aus
der prozentualen Abweichung von

der garantierten Auflage abzuglich der
nach Absatz 1 berechneten zulassigen
Schwankungsbreite. Die der Garantie
zugrunde liegende Auflage ist die ge-
samte verkaufte Auflage im Sinne der
Definition der IVW. Sie errechnet sich
far das Insertionsjahr aus dem Aufla-
gendurchschnitt der vier Quartale vor
dem Insertionsjahr, soweit nicht vom
Verlag eine absolute Auflagenzahl als
Garantie in der jeweiligen Preisliste
angegeben wurde. Voraussetzung flr
einen Anspruch auf Preisminderung ist
ein rabattfahiger Abschluss auf Basis
der Mengenstaffel und fur mindestens
drei Ausgaben Grundlage far die Be-
rechnung der Preisminderung ist der

Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Mdglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder unvolistandigem Abdruck der Anzei-
ge Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige,
aber nur in dem AusmaB, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wur-
de. Lasst der Verlag eine ihm hierfur
gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Ruckgangigmachung des Auftrages.

10. Wir haften nach den gesetzlichen
Bestimmungen, sofern der Besteller
Schadenersatzanspruche geltend macht,
die auf Vorsatz oder grober Fahrlassig-
keit, einschlieBlich Vorsatz oder grober
Fahrlassigkeit unserer Vertreter oder
Erfallungsgehilfen beruhen. Soweit uns
keine vorsatzliche Vertragsverletzung
angelastet wird, ist die Schadenersatzhaf-
tung auf den vorhersehbaren, typischer-
weise eintretenden Schaden begrenzt.
Wir haften nach den gesetzlichen
Bestimmungen, sofern wir schuldhaft
eine wesentliche Vertragspflicht verlet-
zen, deren Verletzung die Erreichung
des Vertragszwecks gefdhrdet; in diesem
Fall ist aber die Schadenersatzhaftung
auf den vorhersehbaren, typischerweise
eintretenden Schaden begrenzt. Die
Haftung wegen schuldhafter Verletzung
des Lebens, des Kérpers oder der Ge-
sundheit bleibt unberahrt. Eine weiter-
gehende Haftung als oben vorgesehen
ist — ohne Rcksicht auf die Rechtsnatur
des geltend gemachten Anspruchs —
ausgeschlossen. Dies gilt insbesondere
far Schadenersatzansprtiche aus Ver-

Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht
bei Auftragserteilung eine Abrechnung
nach Marken, die bei Auftragserteilung
zu definieren sind, vereinbart wurde. Die
mogliche Auflagenminderung errechnet
sich als Saldo der Auflagenuber- und
Auflagenunterschreitungen der belegten
Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres.
Die Ruckvergutung erfolgt am Kampa-
gnenende auf Basis des Kundennettos
unter Berucksichtigung der bereits
gewahrten Agenturvergutung als Natu-
ralgutschrift oder, wenn dies nicht mehr
maglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch
auf Ruckvergutung besteht nur, wenn
die Ruckverglitungssumme mindestens
2.500,- Euro betragt.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen

des Verlages: a) Die Werbungsmittler
und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtrei-
benden an die Preisliste des Verlages zu
halten. Die vom Verlag gewahrte Mitt-
lungsvergutung darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergege-
ben werden. b) Die allgemeinen und

die zusatzlichen Geschaftsbedingungen
des Verlages gelten sinngeman auch far
Auftrage Uber Beikleber, Beihefter oder
technische Sonderausfiihrungen. Jeder
Auftrag wird erst nach schriftlicher Besta-
tigung durch den Verlag rechtsverbind-
lich. c) Eine Anderung der Anzeigenpreis-
liste gilt ab Inkrafttreten auch far lau-
fende Auftrage, nicht jedoch vor Ablauf
von 3 Monaten nach Bekanntgabe. d)
Wenn flr konzernangehérige Firmen die
gemeinsame Rabattierung beansprucht
wird, ist die schriftliche Bestatigung einer
Kapitalbeteiligung von mehr als 50%
erforderlich. e) Der Auftraggeber tragt
allein die Verantwortung fur den Inhalt
und die rechtliche Zulassigkeit der fur die
Insertion zur Verflgung gestellten Text-

schulden bei Vertragsabschluss, wegen
sonstiger Pflichtverletzungen oder
wegen deliktischer Anspriche gemaf §
823 BGB.

Soweit die Schadenersatzhaftung uns
gegenuber ausgeschlossen oder einge-
schrankt ist, gilt dies auch im Hinblick auf
die persénliche Schadenersatzhaftung
unserer Angestellten, Arbeitnehmer, Mit-
arbeiter, Vertreter und Erflllungsgehilfen.

11. Probeabztige werden nur auf
ausdrucklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung
far die Richtigkeit der zurtickgesandten
Probeabztige. Sendet der Auftraggeber
den ihm rechtzeitig Ubermittelten Probe-
abzug nicht innerhalb der vom Verlag
gesetzten Frist zurlick, so gilt die Geneh-
migung zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GréRenvor-
schriften gegeben, so wird die nach

Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche
Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde
gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Voraus-
zahlung leistet, werden Rechnung und
Beleg sofort, mdglichst aber vierzehn
Tage nach Veréffentlichung der Anzeige
Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel-
nen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung
werden Verzugszinsen mit 8 % Gber dem
jeweils gultigen Basiszinssatz geman

und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber
obliegt es, den Verlag von Anspruchen
Dritter freizustellen, die diesen aus der
Ausfuhrung des Auftrages, auch wenn
er storniert sein sollte, gegen den Verlag
erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflich-
tet, Auftrage und Anzeigen daraufhin

zu prufen, ob durch sie Rechte Dritter
beeintrachtigt werden. Erscheinen stor-
nierte Anzeigen, so stehen dem Auftrag-
geber etwaige Anspruche daraus nur im
Rahmen der vorstehend abgedruckten
Ziffer 10 der allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen zu. f) Bei Betriebsstérungen
oder Eingriffen durch héhere Gewalt
(z.B. Arbeitskampfe, Beschlagnahme und
dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der veréffentlichten Anzei-
gen, wenn die Auftrdge mit 80% der
garantierten verkauften Auflage erfullt
sind. Geringere Leistungen sind nach
dem Tausender-Seitenpreis gemaf der im
Tarif genannten garantierten verkauften
Auflage zu bezahlen. g) Die Ubersen-
dung von mehr als zwei Farbvorlagen,
die nicht termingerechte Lieferung der
Druckunterlagen und der Wunsch nach
einer von der Vorlage abweichenden
Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen
auf Platzierung und Druckqualitat ver-
ursachen. Etwaige Anspruche hieraus
kénnen lediglich im Rahmen der vorste-
hend abgedruckten Ziffer 10 der allge-
meinen Geschaftsbedingungen geltend
gemacht werden. Der Verlag muss sich
die Berechnung hierdurch entstehender
Mehrkosten vorbehalten.

Stand: September 2010



